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1. Fundamentación Estudio de Gastos en Parlamentarias 2017 

Los periodos electorales son un momento clave en el destino de toda democracia. Es en dichos 

procesos en los cuales se pone en juego un sinfín de intereses y anhelos. En la democracia 

representativa (en la que vivimos), el hecho de elegir representantes es la forma por la que se 

organiza el poder político. Es por lo anterior, que las campañas políticas y sus distintos 

componentes, como quienes compiten, de qué forma compiten, cuáles son las reglas que deben 

cumplir, y por sobre todo, la igualdad de oportunidades mínimas para competir, son un elemento 

de gran relevancia. 

En el escenario chileno, la relación entre el dinero y la política, ha sido un elemento controversial. 

En lo que refiere a campañas electorales, dado que el antiguo sistema de financiamiento electoral 

no entregaba las herramientas necesarias para poder otorgar transparencia respecto a la forma en 

que se obtenía el dinero y la forma en la cual se invertía, es que se constituye en 2015 Ŝƭ ά/ƻƴǎŜƧƻ 

ŀǎŜǎƻǊ ǇǊŜǎƛŘŜƴŎƛŀƭ ŎƻƴǘǊŀ ƭƻǎ ŎƻƴŦƭƛŎǘƻǎ ŘŜ ƛƴǘŜǊŞǎΣ Ŝƭ ǘǊłŦƛŎƻ ŘŜ ƛƴŦƭǳŜƴŎƛŀǎ ȅ ƭŀ ŎƻǊǊǳǇŎƛƽƴέΣ 

coƴƻŎƛŘƻ ǇƻǇǳƭŀǊƳŜƴǘŜ ŎƻƳƻ ά/ƻƳƛǎƛƽƴ 9ƴƎŜƭέ ǇƻǊ Ŝƭ ŀǇŜƭƭƛŘƻ ŘŜ ǎǳ ǇǊŜǎƛŘŜƴǘŜΦ 

En el informe1 elaborado por dicho consejo se estableció la necesidad de introducir cambios en el 

ǎƛǎǘŜƳŀ ŘŜ ŦƛƴŀƴŎƛŀƳƛŜƴǘƻΣ Ŏƻƴ Ŝƭ ƻōƧŜǘƛǾƻ ŘŜ άΧǊŜŘǳŎƛǊ ƭŀ ŜǎŎŀƭŀŘŀ Ŝƴ Ŝƭ Ǝŀǎǘƻ ȅ cambiar la lógica 

ŎŜƴǘǊŀŘŀ Ŝƴ ƭŀ ǇǳōƭƛŎƛŘŀŘ ƘŀŎƛŀ ƻǘǊŀ ŎŜƴǘǊŀŘŀ Ŝƴ ƛŘŜŀǎ ȅ ǇǊƻŘǳŎŎƛƽƴ ǇǊƻƎǊŀƳłǘƛŎŀέ όǇΦсрύΦ 

A su vez, dicho informe considera dentro de su espíritu la recomendación del Consejo de Europa, 

ǉǳŜ ŜǎǘŀōƭŜŎŜ ƭŀ ƴŜŎŜǎƛŘŀŘ ǉǳŜ ƭƻǎ ŜǎǘŀŘƻǎ άΧ ŀǎŜƎǳren el monitoreo independiente del 

financiamiento de partidos y campañas, lo que debe incluir la supervisión de las cuentas de los 

ǇŀǊǘƛŘƻǎ ȅ Ǝŀǎǘƻǎ ŜƭŜŎǘƻǊŀƭŜǎΣ ŀǎƝ ŎƻƳƻ ǎǳ ǇǊŜǎŜƴǘŀŎƛƽƴ ǇǵōƭƛŎŀέ όǇΦтсύΦ  

El presente informe, tiene por objetivo someter a tensión analítica los cambios introducidos por el 

gobierno de la Ex Presidenta Michelle Bachelet en 2016, en materia de probidad y transparencia de 

campañas políticas y su efecto concreto en el escenario electoral. 

En términos concretos, en el escenario de campañas electorales se pueden observar dos grandes 

modificaciones. Una referida a la forma a través de las cuales se financian dichas campañas, el origen 

de los dineros y los medios por los cuales se canaliza. Como segunda gran modificación, se 

establecen mecanismos que aseguran una mayor transparencia, probidad y/o control de los gastos 

 
1 Sitio web del Consejo asesor presidencial contra los conflictos de interés, el tráfico de influencias y la 
corrupción. Informe final http://consejoanticorrupcion.cl/informe/  

http://consejoanticorrupcion.cl/informe/
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incurridos en periodos electorales, con la finalidad de poder regular de mejor manera la relevancia 

que tiene el dinero en la política. 

Para efectos de este informe, es precisamente esta segunda modificación la que será objeto de 

análisis.  Se recurrirá entonces a la información oficial proporcionada por el Servicio Electoral de 

Chile (SERVEL) en lo referido a gastos efectuados por candidatos2 en las elecciones parlamentarias 

de 2017. 

A partir de dicha información, se analizará (realizando una distinción por cámaras a las que se 

postulaba, es decir, senadores y diputados) en primer lugar los gastos en que han incurrido las 

distintas candidaturas parlamentarias. Posteriormente, se analizará en costo del voto, es decir, se 

establecerá una relación entre el gasto en que se incurre y el número de votos que se obtiene, lo 

Ŏǳŀƭ ƴƻǎ Řŀ ǳƴ ǇǊƻƳŜŘƛƻ ŘŜ Ǝŀǎǘƻ ǇƻǊ ǾƻǘƻΦ {Ŝ ŦƛƴŀƭƛȊŀ Ŏƻƴ ǳƴ ŀƴłƭƛǎƛǎ ŘŜ ƭŀ ŎǳŜƴǘŀ άƎŀǎǘƻǎ ǇƻǊ 

servicios proŦŜǎƛƻƴŀƭŜǎέΣ ŘŀŘŀ ƭŀ ǊŜƭŜǾŀƴŎƛŀ ǉǳŜ Ŝǎǘŀ ŎǳŜƴǘŀ ǘƛŜƴŜ Ŝƴ ƭƻǎ ŀƴłƭƛǎƛǎ ǇǊŜǾƛŀƳŜƴǘŜ 

realizados. 

Es menester señalar que, al observar los gastos en cuentas electorales, solo serán consideradas las 

cuentas en que efectivamente se realizan desembolsos monetarios, excluyendo de esta manera las 

ŎǳŜƴǘŀǎ ǉǳŜ ŎƻƴǘŜƴƎŀƴ Ŝƭ ŎŀƭƛŦƛŎŀǘƛǾƻ ŘŜ άƎŀǎǘƻ ŜǎǘƛƳŀŘƻέΣ ǇǳŜǎǘƻ ǉǳŜ Ŝǎ ǎƻƭƻ ǳƴŀ ǾŀƭƻǊŀŎƛƽƴ 

respecto a labores realizadas, las cuales no conllevan un pago efectivo de dichas labores. 

 

 

 

 

 

 
2 Sitio web de Servicio Electoral de Chile. Estadísticas Electorales https://www.servel.cl/ingresos-y-gastos-de-
candidatos/  

https://www.servel.cl/ingresos-y-gastos-de-candidatos/
https://www.servel.cl/ingresos-y-gastos-de-candidatos/
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2. Análisis Situación Elección de Senadores 2017 

2.1. ELEMENTOS DE CARACTERIZACIÓN CANDIDATOS A SENADOR 

En primer lugar, se plantea un análisis descriptivo de los datos para caracterizar a nivel nacional a 

los 132 candidatos a senador que compitieron durante las elecciones del año 2017, por 23 escaños. 

Como primer elemento, haciendo referencia al género de los candidatos, nos encontramos con que 

78 de ellos corresponden a hombres y que las restantes 54 candidaturas corresponden a mujeres, 

lo cual, en proporción, significa que los hombres representan un 59,1%, mientras que las mujeres 

un 40,9%. (Ver Gráfico N° 1). 

 

2.1.1. Candidaturas al Senado según Edad 

Al mismo tiempo, la edad promedio de los candidatos a senador es de 55 años, siendo la persona 

más joven que postuló al cargo de 36 años y la mayor de 87 años (al momento de la inscripción de 

sus candidaturas). A su vez, vemos como en el rango de 50 a 55 años existe una mayor frecuencia 

de candidaturas (Ver Gráfico N°2). 
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2.1.2. Candidaturas al Senado según Edad y Género. 

Si se realiza un análisis de la edad por el género de los candidatos, se puede observar que (Ver 

Gráfico N° 3), en el caso de las mujeres, la mayor cantidad de candidaturas se concentra en el rango 

de edad de 40 a 49 años con 22 candidaturas. Le sigue el rango entre los 50 a 59 años con 20 

candidaturas al Senado. De esta forma, 42 candidaturas se encuentran entre los 40 a 59 años, lo 

que representa 78% de las candidatas al Senado. 

Mientras que en lo que respecta a las candidaturas de los hombres, estas se concentran en el rango 

de edad de 50 a 59 años con 27 candidaturas. A continuación, se encuentra el rango de 60 a 69 años 

con 18 candidaturas. Vemos entonces que entre los 50 a 69 años se concentran el 58% de los 

candidatos al Senado. 
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2.1.3. Candidaturas al Senado según situación de Incumbencia 

Primeramente, debemos definir qué se entiende por incumbentes. Para efectos del presente 

ǘǊŀōŀƧƻ ŜƴǘŜƴŘŜǊŜƳƻǎ ŎƻƳƻ άƛƴŎǳƳōŜƴǘŜǎέ ŀ ƭŀǎ ǇŜǊǎƻƴŀǎ ǉǳŜ ƻǎǘŜƴǘŀƴ ǳƴ ŎŀǊƎƻ ŘŜ ŜƭŜŎŎƛƽƴ 

democrática. En este caso, se entenderá por incumbentes a los Senadores que van a la reelección.  

En el caso específico de la elección de Senadores, ocurre que algunos candidatos al Senado, estaban 

ostentando un cargo de elección democrática, mas no era exactamente el de Senador. Lo anterior 

puesto que varios Diputados deciden dar el salto y postular a la Cámara Alta.  

Para hacer ŦǊŜƴǘŜ ŀ ƭƻ ŀƴǘŜǊƛƻǊΣ ǎŜ ƘŀŎŜ ƭŀ ŘƛǎǘƛƴŎƛƽƴ ŜƴǘǊŜ άLƴŎǳƳōŜƴǘŜǎέΣ άLƴŎǳƳōŜƴǘŜǎ 5ƛǇǳǘŀŘƻέ 

ȅ άwŜǘŀŘƻǊŜǎέΦ 9ǎǘŀ ǵƭǘƛƳŀ ŎƭŀǎƛŦƛŎŀŎƛƽƴ ŎƻǊǊŜǎǇƻƴŘŜ ŀ ŀǉǳŜƭƭƻǎ ŎŀƴŘƛŘŀǘƻǎ ǉǳŜ ƴƻ ƻǎǘŜƴǘŀōŀƴ ǳƴ 

cargo parlamentario previo a la elección. 

Respecto a la situación de incumbencia de los 132 candidatos, 107 candidatos son retadores, lo que 

corresponde a in 81,1%. Existe un 7,6% de candidatos incumbentes, lo cual se traduce en 10 

candidatos.  El restante 11,4% son incumbentes provenientes desde la cámara de diputados, esto 

se traduce en 15 candidatos (Ver Gráfico N°4). 

 

2.1.4. Candidaturas al Senado según situación de Incumbencia y Género 

En el análisis de la situación de incumbencia por el género de los postulantes a la cámara del senado, 

se puedo observar (Ver Gráfico N°5) que del total de candidatos hombres, el 73% son retadores, lo 

que corresponde a 57 candidatos que compiten sin ostentar un cargo de elección democrática.  Los 
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candidatos incumbentes corresponden al 10% (8 candidatos) del total de postulantes de dicho 

género. En tanto, los incumbentes que provenían de la cámara de diputados, representan un 17% 

(13 candidatos) de las candidaturas. 

Mientras que, del total de candidaturas de género femenino, 50 eran retadoras, lo que representa 

el 93% de las aspirantes al cargo de senadoras. En el caso de las candidaturas incumbentes, tanto 

para senadoras como para diputadas que competían por cupos en el senado, estas solo alcanzan un 

3,7% cada una, con solo 2 candidatas incumbentes y 2 candidatas incumbentes desde la Cámara 

Baja. 

De las cifras anteriormente expuestas, debemos considerar que las altas cifras de mujeres retadoras, 

dicen relación con la baja representación que han tenido las mujeres en cargos de elección popular. 

Lo anterior, produce que sean pocas las candidatas con carácter de incumbencia. 

 

2.1.5. Candidaturas al Senado según Afiliación 

Viendo el escenario según afiliación, el 69,7% (92) de las candidaturas a Senador están afiliadas a 

un partido político. En cambio, el 30,3% (40) de los candidatos son independientes en pacto (Ver 

Gráfico N°6). 
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2.1.6. Candidaturas al Senado según Afiliación y Género 

Si entramos en un mayor detalle, se puede observar que un 55,43% de los candidatos a Senador 

afiliados a un partido político son hombres (51 casos), mientras que un 44,57% son mujeres, es decir, 

41 casos (Ver Gráfico N°7).  

 
 
A su vez, se puede observar que (Ver Gráfico N°8), en los candidatos a Senador Independientes en 

Pacto, el 67,5% son hombres (27 casos) y 32,5% son mujeres (13 casos).  
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De esta manera, si se observan los gráficos de los afiliados e independientes según género, se 

vislumbran diferencias importantes en los porcentajes de mujeres afiliadas y mujeres 

independientes, siendo un 12,07% mayor el porcentaje de mujeres afiliadas. Esto se explica por la 

entrada en vigencia de la ley N°20.8403, la cual exige una cuota de género donde ningún sexo supere 

el 60%, con el fin de asegurar un 40% de participación femenina. 

No cumplir esta ley, significaría que todas las candidaturas inscritas por un partido quedarían 

anuladas, cuestión que obliga a los partidos a incluir más mujeres.  

2.1.7. Candidaturas afiliadas a un pacto según Pacto al que pertenecen 

Al realizar un análisis respecto a los candidatos afiliados según pacto, se puede observar que los 

ǇŀŎǘƻǎ ǉǳŜ Ƴłǎ ŎŀƴŘƛŘŀǘƻǎ ǇǊŜǎŜƴǘŀǊƻƴΣ ŦǳŜǊƻƴ ά/ƘƛƭŜ ±ŀƳƻǎέ ȅ άCǳŜǊȊŀ ŘŜ ƭŀ aŀȅƻǊƝŀέ Ŏƻƴ ǳƴ нр҈ 

y un 22,83% de los candidatos respectivamente (Ver Gráfico N°9).  

[ƻǎ ǇŀŎǘƻǎ ǉǳŜ ƳŜƴƻǎ ŎŀƴŘƛŘŀǘƻǎ ŀŦƛƭƛŀŘƻǎ ǇǊŜǎŜƴǘŀǊƻƴ ŦǳŜǊƻƴ ά¦ƴƛƽƴ tŀǘǊƛƽǘƛŎŀέΣ άtƻǊ ǘƻŘƻ /ƘƛƭŜέ 

ȅ ƭŀ ά/ƻŀƭƛŎƛƽƴ wŜƎƛƻƴŀƭƛǎǘŀ ±ŜǊŘŜέΣ cada uno con 3,26% de los candidatos afiliados, lo que 

corresponde a 3 candidaturas por cada pacto (Ver Gráfico N°9). 

 
3 Ley N°20.840. (2015). Obtenido desde https://www.leychile.cl/Navegar?idNorma=1077039  

 

https://www.leychile.cl/Navegar?idNorma=1077039
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Nombre de Pactos N° Candidatos N° Electos 

Chile Vamos 29 12 

Fuerza de la Mayoría 28 7 

Frente Amplio 23 1 

Sumemos 20 0 

Convergencia Democrática 13 3 

Por Todo Chile 8 0 

Coalición Regionalista Verde 4 0 

Unión Patriótica 3 0 

 

2.1.8. Cantidad de Candidatos y escaños por Circunscripción  

Se observa que la circunscripción con más candidatos, es la sexta que pertenece a la Región de 

Valparaíso, con 5 escaños, le sigue la circunscripción novena que es de la Región del Maule con 28 

candidatos, pero con los mismos escaños. La primera circunscripción es la que tiene menor número 

de candidatos, esta queda en la Región de Arica y Parinacota, tienen 2 escaños. 

Circunscripción N° Candidatos N° Escaños 

1ra Circunscripción 12 2 

2da Circunscripción 11 2 

4ta Circunscripción 10 2 

6ta Circunscripción 32 5 

9na Circunscripción 28 5 
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11va Circunscripción 24 5 

14va Circunscripción 15 2 

 

2.1.9. Candidaturas al Senado según resultados de elección y Género 

A continuación, se procederá a analizar las candidaturas según el éxito electoral que tuvieron 

(lograron salir electos/ no lograron salir electos) a la luz del género de los candidatos. 

En el caso de las candidaturas electas, un 74% de estos corresponden al género masculino, mientras 

que un 26% corresponden a mujeres. Lo anterior nos habla de la dispar situación en cuanto a la 

representación por género en el Senado. 

En el caso de los candidatos no electos, 56% de estos corresponden al género masculino. En tanto, 

el 44% restante son mujeres. Evidentemente los hombres se esperan que sean mayoría, puesto que 

existía un mayor número de candidatos en competencia (en relación a candidaturas de mujeres). 

Pero vemos como en el caso de las mujeres, su mayor porcentaje se encuentra en situación de no 

electos.  

Para poder reflejar el punto antes mencionado, consideremos ahora el porcentaje de candidatas 

electas, respecto al total de candidaturas de género femenino. Nos encontramos con que solo el 

11,1% de las candidaturas de mujeres alcanzaron el éxito electoral. En el caso de los hombres, el 

porcentaje de candidatos electos respecto al total de candidaturas es del 22%, el doble del éxito 

electoral que poseen las candidaturas de mujeres (Ver Gráfico N°10). 
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2.1.10. Candidatos a Senador según Género y Situación de Incumbencia 

Si el análisis por género se centra en la situación de incumbencia, se puede observar que 

predominan las mujeres retadoras en relación a las incumbentes (Ver Gráfico N°11), donde 50 casos 

son retadoras y solo 4 son incumbentes (uniendo incumbentes e incumbentes diputados). 

Por su parte, los hombres predominan en todas las situaciones de incumbencia, aumentando 

considerablemente respecto a las mujeres cuando son incumbentes e incumbentes diputados, con 

un 80% en la primera contra el 20% de las mujeres y con un 86,67% en la segunda contra el 13,33% 

de las mujeres. 

La diferencia en el caso de la situación de incumbencia nos da cuenta de la poca representación que 

tenían las mujeres en la composición de los antiguos representantes. 

 
 

2.1.11. Situación de incumbencia de candidaturas, según resultados de elección Senador 

Ya se sabe la cantidad de candidatos por su situación de elección y por su situación de incumbencia 

según el género para ambas variables. Falta conocer dicha situación a partir de los resultados de 

elección, esto nos ayudaría a responder la pregunta de cuántos incumbentes y retadores fueron 

electos. 

En el Gráfico N°12 se muestra que, de los 107 retadores, 14 fueron electos con el 13,1% de los 

candidatos.  Por otro lado, se puede observar que del total de los incumbentes diputados, el 20% 

fue electo con 3 casos, mientras que de los 10 incumbentes, 6 casos fueron electos con un 60% de 

las candidaturas al Senado. Si se pone atención a los datos, se puede percibir que entre más cercana 
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sea la relación del candidato con el Senado, aumenta la probabilidad de ser electo, ya que solo el 

13,1% de los retadores son electos contra el 60% de los incumbentes que también lo son. 

 
 

2.1.12. Síntesis de caracterización candidatos al Senado 
 

En términos generales, los candidatos hombres al Senado superan en número al de candidaturas de 

mujeres, con 78 candidatos versus 34 candidatas. En cuanto a la edad de los candidatos al Senado, 

los rangos que concentran la mayor cantidad de postulantes son entre 40 y 49 para mujeres y entre 

50 y 59 para los hombres. 

Existe un mayor porcentaje de retadores, seguido por quienes aspiran a la reelección, luego están 

los que intentan dar el salto desde la Cámara de Diputados a la Cámara Alta; en las tres condiciones 

existe una predominancia por parte de candidaturas masculinas. 
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2.2. GRÁFICOS DE GASTOS SEGÚN TIPOS DE CUENTAS 

En este ítem, por cada tipo de cuenta de gasto efectivo, se realizaron gráficos distinguiendo por 

género y rangos de edad. Además, cabe aclarar que los tipos de cuenta se expresan en términos 

porcentuales respecto al gasto total efectivo que realizaron los candidatos. 

Lo primero que se realizó fue un cruce entre el género de los candidatos a Senador y los gastos 

efectivos que estos realizaron. A partir de este cruce, se pudo observar (Ver Gráfico N°13) que los 

hombres tienden a gastar más en propaganda en radioemisoras; las mujeres, por otro lado, gastan 

un mayor porcentaje en servicios profesionales. Hombres y mujeres tienen en común el segundo 

gasto mayor, el cual corresponde a los gastos en propaganda. 

 

2.2.1. Gráficos según rangos de edad 

Luego se realizó por cada rango de edad un gráfico que muestra los gastos en que incurrieron los 

candidatos a Senador. Se puede observar que existen patrones comunes entre ciertos rangos de 

edad, los cuales se presentarán en los párrafos siguientes. 

Los que tienen entre 30 y 39 años de edad, tienden a gastar mayoritariamente en servicios 

profesionales y, en segundo lugar, pagos en servicios de brigadistas (Ver Gráfico N°14). Estos no 

tienen un patrón común con otros rangos de edad, lo cual se puede deber a que son los candidatos 

más jóvenes y que responden a otras tendencias de gasto. 
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Los candidatos a Senador entre 40 a 49 años evidencian sus mayores gastos en propaganda (23.6%), 

en propaganda en radioemisoras (18.4%) y, servicios profesionales (12.6%). 

 
 
Por su parte, los candidatos entre 50 a 59 años, concentran sus tres principales gastos en 

propaganda (18.5%), servicios profesionales (16.1%) y propaganda en radioemisoras (15.9%). 
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Así, se puede observar que los candidatos entre rangos etarios de 40 a 49 y de 50 a 59 años coinciden 

en tener como mayor gasto el de propaganda. Al mismo tiempo, el segundo gasto de uno es el 

tercero del otro, teniendo ambos rangos de edad los primeros tres gastos en común. Cabe destacar 

que en ellos surge la propaganda en radioemisoras como un gasto relevante. 

En base al Gráfico N°17, los candidatos a Senador que tienen de 60 a 69 años tienen su mayor gasto 

en propaganda en radioemisoras (26.5%). Los siguientes dos gastos más relevantes son en gastos 

por aportes en especies de partido a candidato (17.8%) y en propaganda (para efectos del análisis, 

si obviamos el gasto por aportes en especies de partido a candidato, el segundo sería el gasto en 

propaganda y el tercero los servicios profesionales). 
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Así mismo, los candidatos entre 70 a 79 años evidencian su mayor gasto en propaganda en 

radioemisoras (33.2%), el segundo es propaganda (17.4%) y el tercero en servicios profesionales 

(12%). 

 
 
De esta manera, si se comparan los rangos de edad de 60 a 69 y 70 a 79 años, se avista en ambos 

rangos que el mayor gasto es propaganda en radioemisoras, adquiriendo cada vez mayor 

preponderancia. A su vez, si en el primer rango de edad (60-69) se ignora la existencia de los gastos 

por aporte en especies de partido a candidato, se puede observar que los tres primeros gastos son 

los mismos en ambos rangos y en el mismo orden. 

Finalmente, nos encontramos con los candidatos a Senador que se encuentran entre 80 a 89 años, 

donde evidenciamos (Ver Gráfico N°19) que los tres principales gastos son en propaganda (24.6%), 

servicios profesionales (22.6%) y propaganda en radioemisoras (15%). Tienen los mismos primeros 

tres gastos que los dos rangos de edad anteriores, pero en un orden completamente distinto, por 

lo que no puede ser parte del grupo anterior, ya que se agrupan según su gasto principal. 
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2.2.2. Análisis Cuenta Propaganda en Radioemisoras candidatos al Senado 

Ahora bien, analizando las cuentas de gasto, surge un aspecto interesante, y es el referido a la forma 

en que estos distintos gastos se comportan según las características del territorio electoral en el que 

se está operando. Puntualmente, se ofrece a continuación un detalle enfocado a la cuenta de gasto 

Ŝƴ άtǊƻǇŀƎŀƴŘŀ Ŝƴ wŀŘƛƻŜƳƛǎƻǊŀǎέΣ ŘŀŘƻ ǉǳŜ ŀǇŀǊŜŎŜ ŜƴǘǊŜ ƭƻǎ Ǝŀǎǘƻǎ Ƴłǎ ŘŜǎǘŀŎŀŘƻǎΦ  

En la Encuesta Plaza Pública de Cadem, se sitúa a la radio, como el medio de comunicación con 

mayor confianza en las noticias que entrega (con un 69%)4. A su vez, al comparar las dimensiones 

de confianza y uso de medios de comunicación, vuelve a ser un medio de comunicación con una  

positiva valoración, que sobresale del resto5. 

2.2.2.1. Promedio Gasto en Propaganda Radioemisoras, según Género de candidatos a Senador 

Si consideramos los gastos por Propaganda en Radioemisoras, como primer elemento se distingue 

que son los candidatos hombres aquellos que destinan mayor promedio de gasto en radioemisoras. 

Específicamente los hombres tienen un gasto promedio de $13.830.554 pesos en Radioemisoras 

(Ver Gráfico N°20). En tanto, las candidatas mujeres destinan $5.154.560 pesos para este gasto. 

Existe, por tanto, una diferencia de $8.675.994 pesos entre los fondos destinados a radioemisoras, 

por candidatos según género. 

 
4 Cadem (2017). Plaza Pública: Uso y confianza Medios de Comunicación. Estudio 145: Mayo 2017. Página 6 
5 Cadem (2017). Plaza Pública: Uso y confianza Medios de Comunicación. Estudio 145: Mayo 2017. Página 8 
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2.2.2.2-. Promedio Gasto en Propaganda Radioemisoras, según Resultado de Elección Senadores  

En tanto, si consideramos los montos destinados por candidatos a Senador y el posterior resultado 

que obtuvieron en el proceso eleccionario (resultar electo o no resultar electo), se obtiene que son 

los candidatos electos quienes concentran mayor gasto promedio en Propaganda en Radioemisoras. 

Los candidatos que alcanzaron un escaño, gastaron en promedio $25.763.738 pesos, mientras que 

los no electos destinaron en promedio $7.014.344 pesos a propaganda en radioemisoras (Ver 

Gráfico N°21). 

 

2.2.2.3-. Porcentaje Promedio en Gasto Radioemisoras, según porcentaje de Población Rural de 

Regiones 

Pero si ahora contextualizamos estos niveles de gasto en Propaganda en Radioemisoras, según el 

porcentaje de población rural de cada territorio electoral6 en el cual se efectuaron dichos gastos, 

 
6 El porcentaje de población Rural corresponde a datos oficiales obtenidos desde CASEN 2017. Obtenido 
desde: http://observatorio.ministeriodesarrollosocial.gob.cl/casen-multidimensional/casen/basedatos.php  

http://observatorio.ministeriodesarrollosocial.gob.cl/casen-multidimensional/casen/basedatos.php
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obtenemos que no existe relación aparente entre la relevancia (porcentaje) que tiene el gasto en 

radioemisoras en el gasto total de candidatos y las características de cada región (Ver Gráfico N°22). 

En otras palabras, no hay relación entre mayor porcentaje de población rural y mayor porcentaje de 

gasto destinado a propaganda en radioemisoras. Esto es algo que la lógica podía hacernos pensar, 

ya que medios digitales o de TV son menos utilizados, por lo cual la propaganda en radio es una 

buena herramienta para hacer llegar sus mensajes a los electores.  

 
 

2.2.2.4-. Porcentaje Promedio en Gasto Propaganda en Radioemisoras, según Porcentaje de 

Población Rural de Regiones y Resultado Elección 

Pues bien, la gráfica anterior puede esconder información, ya que, al considerar el porcentaje 

promedio de gasto en radioemisoras, del total de candidatos, nos oculta una posible situación de 

diferencia entre el gasto realizado por electos y el gasto de candidatos que resultaron no electos.  

A fin de superar la duda previamente planteada, se ha realizado un análisis de tres dimensiones: el 

Porcentaje Promedio de Gasto en Radioemisoras de los Candidatos al Senado, el porcentaje 

promedio de Población Rural de las Regiones en que se eligieron Senadores en 2017 (Regiones son 

el mismo territorio que las circunscripciones) y, finalmente se considera el Resultado de la Elección. 
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Se puede observar, que en solo dos regiones (Aysén y Araucanía), el porcentaje promedio de gasto 

en radioemisoras es mayor en candidatos no electos, respecto de electos. Aunque en el caso de la 

Araucanía la diferencia es ínfima, apenas un 0.5% (Ver Gráfico N°23).  

El caso de la Región del Maule es particular, puesto que presenta el porcentaje más alto de 

población rural, alcanzando un 32.4% de ruralidad, pero esto no se traduce en un mayor porcentaje 

de gasto en radioemisoras. Por tanto, quiebra la tendencia que venían presentando las regiones de 

Aysén y Araucanía. Vemos entonces que no existe una tendencia que nos permita a la luz de esta 

información, establecer una relación entre porcentaje de electorado rural y el uso de propaganda 

en radioemisoras, en el caso de la elección de Senadores. 

2.2.3-. Síntesis de Gastos Electorales según Tipo de Cuentas 
 

Respecto a los gastos electorales, en hombres y mujeres existe una tendencia similar a concentrar 

sus gastos en tres tipos de cuentas electorales. Estas son Propaganda en Radioemisoras, Propaganda 

y la contratación de Servicios Profesionales. 

En cuanto a la distinción de gasto según rangos de edad de los candidatos, vemos como se les puede 

dividir en tres categorías. Los candidatos entre 30 a 39 años tienen sus propias dinámicas de gasto, 

las cuales no se asemejan a ningún otro rango etario Estos se centran en Servicios Profesionales, 

Servicios de Brigadistas y en Propaganda. 

Los candidatos entre 40 a 59 años responden a categorías de gasto relacionas con Propaganda, 

Servicios Profesionales y Radioemisoras. 

En tanto, los rangos de 60 a 89 años de edad, centran sus cuentas de gasto con una jerarquía 

diferente. En primer lugar se centran en Propaganda en Radioemisoras, le sigue la Propaganda y los 

Servicios Profesionales. 
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2.3. RELACIÓN ENTRE GASTO Y TOTAL DE VOTOS OBTENIDOS 

En este apartado se abordará, por cada elemento de identificación, el promedio de votos que 

obtuvieron los candidatos que postulaban por un escaño de la cámara alta. A su vez, se incluirá 

dentro del análisis, el valor promedio (en pesos) de cada voto, según las mismas variables de 

identificación, con el fin de conocer el costo de cada uno de los votos que obtuvieron los candidatos. 

2.3.1. Promedio de votos según género de candidatos a Senador 
 

El primer gráfico que se mostrará, será el Promedio de Votos obtenidos según el género de los 

candidatos al Senado. Se puede observar que los hombres consiguieron en promedio mayor 

cantidad de votos que las mujeres, con 16.230 y 7.410 votos respectivamente. Es necesario en este 

punto, recordar que las candidaturas de hombres son muy superiores en número que las 

candidaturas de mujeres. 

 
 

2.3.2. Costo del voto por género 

En el siguiente gráfico, se observa como el costo promedio del voto es mayor para los candidatos 

hombres respecto de las mujeres. Los de sexo masculino debieron invertir $5.146 pesos por cada 

voto, mientras que las mujeres lo hicieron en una suma de $4.087 pesos por voto. Existe, por tanto, 

una diferencia de $1.059 pesos de inversión por voto entre candidatos de distinto sexo (Ver Gráfico 

N°25). 
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2.3.3. Promedio de votos Candidatos al Senado según Rangos de edad 

Si observamos los rangos de edad de los candidatos a Senador, encontramos que los casos que 

reciben el mayor promedio de votos, son los que integran el rango etario entre 80 a 89 años con 

16.662 votos promedio. Mientras que los que reciben en promedio menor cantidad de votos, es el 

rango de edad más joven, entre los 30 a 39 años, con 9.309 votos promedio (Ver Gráfico N°26). 

 
 

2.3.4. Costo del voto según rangos de edad 

Si se observa el costo del voto según rangos etarios, los candidatos entre 70 a 79 años tienen el voto 

más costoso, con $8.139 pesos. En tanto, los candidatos entre 30 a 39 años son los que poseen el 

segundo lugar del voto más costoso con $5.798 por voto. Por otro lado, los candidatos de mayor 

edad (de 80 a 89 años) tienen el menor costo del voto con $3.079. Finalmente, Los candidatos entre 

50 a 59 años son los de segundo menor gasto promedio por voto, con un monto que asciende a 

$3.950 pesos. 
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2.3.5. Promedio de Votos según género y rangos de edad 

Así, si se observan los rangos de edad según el género, se observa que, en el caso de las mujeres, 

solo en el rango de edad entre 70 a 79 años, estas obtienen mayor promedio de votos que los 

hombres, con 21.169 y 14.144 votos promedios, respectivamente. En el resto de los rangos etarios, 

se observa que los hombres obtienen ampliamente mayor cantidad de votos que las mujeres, 

encontrándose la mayor diferencia entre los candidatos de 40 a 49 años, donde los hombres 

recibieron 28.006 votos y las mujeres 6.539 en promedio. La menor diferencia en promedio de 

votación, se encuentra en el rango etario de 30 a 39 años, donde las mujeres obtuvieron en 

promedio 941 votos y los hombres 12.099. 

 

2.3.6. Costo del voto según género y rangos de edad 

Si se le echa un vistazo al gráfico del Costo por Voto obtenido según Rangos de Edad y Género de 

los candidatos a Senador, es posible darse cuenta que existe una contradicción. Las mujeres que 
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más recibieron votos (pertenecientes al rango etario de 70 a 79 años), tienen también el segundo 

voto más costoso con $12.458, a su vez, es posible observar que en el rango etario donde se obtuvo 

una menor cantidad de votos (30 a 39 años), las mujeres representan el voto más costoso con 

$13.999. Esto podría explicarse porque en el rango de 70 a 79 años existen figuras que invirtieron 

altas sumas de dinero y aunque recibieron bastantes votos, la cantidad fue menor que los 

esperados, mientras que las mujeres de 30 a 39, no eran figuras conocidas, gastaron altas sumas y 

recibieron muy pocos votos (Ver Gráfico N°29). 

 

2.3.7. Promedio de votos según situación de incumbencia 

Pasando a la situación de incumbencia de los candidatos a Senador, sucede lo esperado. Los 

incumbentes reciben 52.811 votos, los incumbentes diputados 25.449 votos y los retadores 

obtuvieron 7.068 votos en promedio (Ver Gráfico N°30). Entonces, a menor familiaridad con el 

parlamento, menor es el promedio de votos que se recibe.  
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2.3.8. Costo del voto según situación de incumbencia Candidatos a Senador 

El costo promedio del voto según situación de incumbencia de los candidatos a senador, es más 

oneroso en el caso de los candidatos incumbentes con origen en la cámara de diputados, con un 

monto de $5.512 pesos por voto. Le siguen los retadores con $4.707 pesos promedio por voto. A 

quienes más barato les salió cada voto, es a los Incumbentes, quienes solo debieron invertir $3.575 

pesos por voto. 

 

2.3.9. Promedio de votos según género y situación de incumbencia 

En este sentido, agregando el género al análisis anterior, se puede divisar que tanto los incumbentes 

como los retadores, recibieron en promedio una mayor cantidad de votos los hombres con 54.176 

y 9.616 votos respectivamente. En los incumbentes diputados, las mujeres poseen ampliamente 

mayor cantidad de votos que los hombres, con 48.642 votos (Ver Gráfico N°32). 
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2.3.10. Costo del voto según género y situación de incumbencia 

El costo de cada voto para los retadores es menor para las mujeres retadoras e incumbentes 

diputadas respecto a los hombres, con $4.125 y $3.075 respectivamente. Por otro lado, en los 

incumbentes existe un mayor gasto en las mujeres respecto a los hombres con $4.150 (Ver Gráfico 

N°33).  

 

2.3.11. Promedio de votos según afiliación 

Ahora, pasando al total de votos según la afiliación de los candidatos a Senador, se logran ver 

amplias diferencias entre los afiliados y los independientes en pacto, donde los primeros casi 

duplican a los segundos con 14.683 y 7.881 votos respectivamente (Ver Gráfico N°34). 
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2.3.12. Costo por Voto según Afiliación de Candidatos a Senador 

Aunque los afiliados a partidos políticos reciben en promedio más votos7, cada voto les resulta más 

costoso. Esto podría deberse a que reciben mayor apoyo por parte de sus partidos, por ende, gastan 

considerablemente más dinero que los independientes. Los independientes, en cambio, gastan 

menos dinero, pero reciben considerablemente menos votos (Ver Gráfico N°35). 

 

2.3.13. Promedio de votos Candidatos a Senador según afiliación y género 

Siguiendo el análisis por género, se puede encontrar que existe en promedio mayor cantidad de 

votos para los hombres en ambas categorías (es decir, los afiliados y los independientes en pacto), 

donde los afiliados poseen 19.172 votos y los independientes 10.674. Al mismo tiempo, las mujeres 

afiliadas lograron 9.100 y las mujeres independientes 2.081 votos (Ver Gráfico N°36).  

 

 
7 Los candidatos Afiliados reciben en promedio 14.683 votos, mientras que los Independientes en Pacto 
reciben un 46% menos de votos, con 7.881 votos promedio. 
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2.3.14. Costo del voto Candidatos al Senado según afiliación y género 

Viendo ahora el promedio de Costo por voto según afiliación y género de los candidatos a senador, 

se observa que, en el caso de los afiliados, los hombres tienen mayor gasto promedio por voto, con 

$5.639. Las mujeres afiliadas, debieron invertir $3.907 pesos promedio por voto (Ver Gráfico N°37). 

En candidatos independiente en pacto vemos un escenario inverso, las mujeres gastan en promedio 

más que los candidatos hombres, con $4.654 y $4.213 pesos promedio por voto, respectivamente. 

 

2.3.15. Promedio de votos según pactos 

Teniendo en cuenta los pactos, los que más votos consiguieron fueron los independientes, con un 

promedio de 22.175 votantesΣ ǎŜƎǳƛŘƻ ŘŜ ά/ƘƛƭŜ ±ŀƳƻǎέ Ŏƻƴ нмΦссм, mientras que la menor 

ŎŀƴǘƛŘŀŘ ǎŜ ŜƴŎǳŜƴǘǊŀ Ŝƴ Ŝƭ ǇŀŎǘƻ ά/ƻŀƭƛŎƛƽƴ wŜƎƛƻƴŀƭƛǎǘŀ ±ŜǊŘŜέΣ Ŏƻƴ тнф ǾƻǘŀƴǘŜǎΦ Sin embargo, 

hay que ser cuidadoso al observar los datos por pacto, ya que hay que tener en cuenta en qué 

circunscripciones lanzaron sus candidaturas y su población, si existen casos extremos que aumenten 

considerablemente la media de los votos obtenidos y/o la cantidad de candidatos que hay por pacto 

(Ver Gráfico N°38). 
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2.3.16. Costo por voto según pacto al que pertenecen Candidatos al Senado 

Así, ǉǳƛŜƴŜǎ ǘǳǾƛŜǊƻƴ Ŝƭ Ǿƻǘƻ Ƴłǎ ōŀǊŀǘƻ ǎƻƴ ƭƻǎ ŎŀƴŘƛŘŀǘƻǎ ǉǳŜ ǇŜǊǘŜƴŜŎŜƴ ŀƭ ǇŀŎǘƻ άCǊŜƴǘŜ 

!ƳǇƭƛƻέΣ ȅŀ ǉǳŜ ƎŀǎǘŀǊƻƴ ǇƻŎƻ ŘƛƴŜǊƻΣ ǇŜǊƻ ƻōǘǳǾƛŜǊƻƴ ǳƴŀ ŀƭǘŀ ŎŀƴǘƛŘŀŘ ŘŜ ǾƻǘƻǎΣ ƳƛŜƴǘŀǎ ǉǳŜ ƭƻǎ 

ǇŀŎǘƻǎ ǉǳŜ Ƴłǎ ƎŀǎǘŀǊƻƴ ǇƻǊ ŎŀŘŀ Ǿƻǘƻ ŦǳŜǊƻƴ ά/ƻƴǾŜǊƎŜƴŎƛŀ 5ŜƳƻŎǊłǘƛŎŀέ ȅ ά/ƘƛƭŜ ±ŀƳƻǎέΣ Ŏƻƴ 

$7.451 y $6.162 respectivamente. Ambos pactos recibieron bastantes votos, pero también gastaron 

bastante dinero (Ver Gráfico N°39). 
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2.4. ANÁLISIS DE CANDIDATURAS Y ÉXITO ELECTORAL 

Luego de analizar todas las variables de identificación por los votos que han recibido, es válido 

preguntarse qué sucede con los resultados de elección de los candidatos a Senador. Lo esperable es 

que quienes han tenido éxito electoral, hayan sido electos por una mayor cantidad de votos8, sin 

embargo, resulta útil conocer el promedio para saber alrededor de cuántos votos recibe un 

candidato que se encuentra con dicha situación. En el siguiente gráfico se muestra que los electos 

recibieron en promedio 37.076 votos, mientras que los que no lo fueron solo tuvieron una media 

de 7.462. 

 

2.4.1. Costo del voto según resultado de elección Senador 

A su vez, resulta interesante que para los electos cada voto sea casi $1.000 más barato. Aunque es 

probable que el gasto en los electos haya sido mayor que los no electos, este se ve compensado por 

mayor cantidad de votos, lo que se traduce en que a mayor cantidad de votos es menor su costo. 

 
8 Esto no necesariamente se cumple, puesto que el Sistema de elección proporcional con que cuenta Chile, 
genera situaciones en las cuales no necesariamente los candidatos más votados obtienen escaños. Así, 
importan las fórmulas electorales por las cuales compiten (pactos). De esta manera se generan situaciones 
como las de Andrés Velasco, quién en la 9na Circunscripción no alcanzó un escaño, a pesar de obtener mayor 
votación que los tres candidatos que resultaron electos. El escenario inverso se encuentra en el caso de 
Carmen Aravena, quien en la 11va Circunscripción alcanzó un escaño en el Senado, a pesar de obtener una 
bajísima votación, siendo superada en número de votos por varios candidatos que no obtuvieron puestos. 
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2.4.2. Promedio de votos según género y resultado de la elección 

Si se observa el total de los votos por el resultado de elección según el género de los candidatos a 

Senador, uno puede percatarse que tanto para las candidaturas de los hombres electos como no 

electos el voto tiende a ser mayor que la de las mujeres (Ver gráfico N°42). 

 

2.4.3. Costo del voto según género y resultado de la elección 

En los candidatos no electos, el voto tiende a ser más costoso para los hombres con $5.482 (las 

mujeres no electas gastan en promedio $4.190 pesos por voto). Mientras que, en los electos, ambos 

géneros tienen comportamientos similares, siendo solo $29 pesos mayor los hombres ($3.939 pesos 

los hombres y $3.910 pesos las mujeres).  
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2.4.4. Promedio de votos Candidatos a Senador según afiliación y resultado de la elección 

Si observamos los resultados de elección según la afiliación de los candidatos se puede encontrar 

que, independientemente de que hayan resultado o no electos, tiende a existir un mayor promedio 

de votación para aquellas candidaturas que son afiliadas a un partido político (Ver Gráfico N°44). 

 

2.4.5. Costo por voto Candidatos a Senador según afiliación y resultado de la elección 

Para los afiliados que no fueron electos el costo por voto fue más alto que el de los independientes. 

Esto se debe al respaldo que poseen los afiliados de sus partidos. Por otro lado, los que fueron 

electos, el costo por voto fue más alto para los independientes en pacto. Esto se debe a que, para 

darse a conocer, deben desplegar una mayor cantidad de recursos que los afiliados (Ver Gráfico 

N°45). 
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2.5. ANÁLISIS CASOS EXTREMOS EN GASTOS DE CANDIDATOS A SENADOR 

2.5.1. Candidatos a Senador con Gasto Efectivo Cero 

Para realizar el análisis de los candidatos a Senador con gasto efectivo igual a cero, se excluyeron 

los dos casos que no presentaron declaración de gastos. De esta manera, quedaron 6 casos con 

gasto total cero, y se incluye a un candidato que realizó solo άgastos estimadosέ. Cabe destacar que 

todos son retadores y ninguno fue electo. A ŀƳōƻǎ ǘƛǇƻǎ ŘŜ Ŏŀǎƻǎ ǎŜ ƭŜǎ ƭƭŀƳŀ άƎŀǎǘƻ ŜŦŜŎǘƛǾƻ ŎŜǊƻέ 

o simplŜƳŜƴǘŜ άƎŀǎǘƻ ŎŜǊƻέΦ 

A modo de caracterización de los candidatos a Senador con gasto efectivo cero, se puede decir que 

la media de la edad de estos es de 60 años, donde quien tiene menor edad es de 42 y la persona 

con la mayor cantidad de años tiene 75.  

Así mismo, si se observa el género de los candidatos con gasto efectivo 0, se puede avistar que existe 

un porcentaje de 85,71% que son mujeres, con 6 casos, mientras que 14,29% son hombres, con solo 

1 caso. El único hombre con gasto efectivo cero, también es el único candidato a Senador que 

declaró solo gastos estimados. Como primera observación se puede decir que existen ampliamente 

más mujeres que hombres con gasto efectivo cero. Lo que nos puede llevar a concluir que en 

algunos casos se incluyó a candidatas mujeres sólo para cumplir con la ley de cuotas. 

Nombre 
del 

candidato 

Circunscripción Género Edad Incumbencia Resultado 
elección 

Afiliación 

Alejandra 
Guajardo  

2 Mujer 42 Retadora No electa Independiente 
en pacto 

Gabriela 
Meléndez 

11 Mujer 44 Retadora No electa Afiliada 

Gloria 
Guzmán 

4 
 

Mujer 75 Retadora No electa Afiliada 

Gloria 
Mujica 

11 Mujer 68 Retadora No electa Afiliada 

Lucia 
Tormen 
 

11 Mujer  
69 

Retadora No electa Afiliada 

Marta 
Guerra 
 

9 Mujer 56 Retadora No electa Afiliada 

Rigoberto 
Rojas 
Sarapura 

2 Hombre 65 Retador No electo Independiente 
en pacto 
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2.5.2. Candidatos a Senador con mayor porcentaje de gasto efectivo respecto al límite 

A continuación, se busca conocer lo que ocurre en el escenario inverso a lo visto anteriormente. Nos 

referimos a aquellos candidatos que estuvieron más cerca de alcanzar el límite legal fijado por 

SERVEL para el territorio en el cual competían. 

Este análisis se realizará distinguiendo por género de los candidatos, estableciendo los 7 candidatos 

que, para cada sexo, se acercaron en mayor medida a su gasto limite. 

El siguiente gráfico (Ver Gráfico N°47) muestra el porcentaje de gasto efectivo respecto al límite de 

cada candidato a Senador. Se puede observar que el mayor gasto en el caso de los hombres es 

Andrés Velasco con un 76%, mientras que el máximo porcentaje de las mujeres fue Ximena Rincón 

con un 60%. De esta forma, el porcentaje de Ximena Rincón recién puede ser comparable con el 

quinto hombre con mayor porcentaje, el cual es Juan Antonio Coloma con un 59%. Esto muestra 

que la probabilidad de realizar un gasto mayor para una candidatura senatorial de los hombres es 

considerablemente más alta que en el caso de las mujeres. 



 
 

41 
 

 
 

 

 

 

Nombre Candidato Límite de gasto legal Gasto efectivo 

Porcentaje de 
gasto efectivo 

respecto al 
límite legal 

XIMENA RINCON GONZALEZ  $ 342.061.972   $ 203.680.770  59,54% 

MARIA ISABEL ALLENDE BUSSI  $ 524.366.302   $ 282.007.613  53,78% 

YASNA PROVOSTE CAMPILLAY  $ 158.644.968   $ 85.047.350  53,61% 

LUZ EBENSPERGER ORREGO  $ 162.103.009   $ 71.781.388  44,28% 

ANDREA MOLINA OLIVA  $ 524.366.302   $ 229.045.994  43,68% 

PAZ FOITZICH SANDOVAL  $ 89.638.243   $ 32.885.470  36,69% 

XIMENA ORDENES NEIRA  $ 89.638.243   $ 27.242.095  30,39% 

ANDRES VELASCO BRAÑES  $ 342.061.972   $ 260.527.518  76,16% 

FELIPE KAST SOMMERHOFF  $ 341.735.605   $ 256.771.953  75,14% 

JOSE MIGUEL INSULZA SALINAS  $ 137.128.836   $ 94.250.803  68,73% 

FRANCISCO JAVIER CHAHUAN CHAHUAN  $ 524.366.302   $ 345.659.482  65,92% 

JUAN ANTONIO COLOMA CORREA $ 342.061.972   $ 200.653.906  58,66% 

CAMILO ESCALONA MEDINA  $ 89.638.243   $ 50.659.314  56,52% 

ALVARO ELIZALDE SOTO  $ 342.061.972   $ 191.328.402  55,93% 
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3. Análisis Situación Elección de Diputados 2017 

3.1. ELEMENTOS DE CARACTERIZACIÓN CANDIDATOS A DIPUTADOS  

En el escenario de las elecciones para la Cámara Baja (Diputados), existen 155 escaños a ocupar. 

Para poder completar estas 155 plazas, se postularon un total de 960 candidaturas a nivel nacional. 

Al realizar una distinción por el género de los candidatos, el 58.85% de estos, son hombres (que 

corresponden a 565 candidaturas). En el caso de las mujeres, estas representan el 41.15% del total 

de candidaturas, lo que se traduce en 395 mujeres que postularon al cargo de Diputada (Ver Gráfico 

N°23). 

 

3.1.1. Candidaturas a Diputados según Edad 

Al ya conocer el número de candidatos que postularon a la Cámara de Diputados, es necesario 

conocer la edad de estos. A partir del histograma, podemos concluir que el promedio de edad de 

los candidatos es de 45 años (Ver Gráfico N°49).  

Junto con esto, se puede identificar que la persona más joven en postularse al cargo de diputado, 

tenía una edad de 20 años al momento de inscribir su candidatura, correspondiente a Tamara Belén 

Ortiz Castillo, del Partido Igualdad por el Distrito N°21.  Mientras que, en el extremo opuesto, el de 

mayor edad tenía 79 años al momento de inscribir su candidatura al SERVEL, correspondiente a 

Jaime Tohá González, del Partido Socialista de Chile por el Distrito N°20.  
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3.1.2. Candidaturas de Diputados según Edad y Género  

Al realizar un análisis por rangos de edad de los candidatos a la cámara baja según género, podemos 

aseverar que el rango de edad donde compitieron más candidatas mujeres es entre 40 a 49 años, 

con 133 candidaturas (Ver Gráfico N°50). Le sigue el rango de edad entre 30 a 39 años con 105 

candidaturas. Si sumamos estos dos rangos se obtienen 238 candidatas, lo que equivale al 60% del 

total de candidaturas femeninas. Así, es posible establecer que la mayoría de candidaturas 

femeninas se encuentra entre los 30 a 49 años de edad. 

En el caso de los hombres, la mayor cantidad de postulantes se encuentran en el rango de edad 

entre 40 a 49 años, seguido por el rango entre 50 a 59 años. Si sumamos estos dos rangos, 

obtenemos 281 candidaturas, que representan el 49% del total de candidaturas masculinas, casi el 

50%.  

 

3.1.3. Candidaturas a Diputados según situación de Incumbencia 

Es bueno recordar qué entendemos por άƛƴŎǳƳōŜƴǘŜǎέ ȅ άǊŜǘŀŘƻǊŜǎέΦ 9ƴ Ŝƭ Ŏŀǎƻ ŘŜ ƭƻǎ 

Incumbentes, son candidatos que al momento de la elección o previo a la inscripción de su 












































































































































